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一、工作简况 

1.任务来源 

本项目来源于国家标准化委员会 2015 年国家标准制修

订项目计划，项目计划编号为：20150522-T-469，项目名称

为《品牌管理体系要求》，由中国航空综合技术研究所负责

牵头组织起草，由全国品牌评价标准化技术委员会

（SAC/TC532）负责提出并归口。在起草过程中发现本标准

存在着定位不清，与现行标准（如 GB/T29185《品牌价值 术

语》、GB/T 29186《品牌价值 要素》、GB/T 29187《品牌评

价 品牌价值评价要求》）难以有效形成同一标准系列。因此

经 SAC/TC532秘书处提议并经 SAC/TC532 委员会表决，决定

将名称修改为《品牌培育 基础》，并重新组建了国家标准起

草工作组。 

2.制定本标准的目的和意义 

品牌是一个组织最重要的资产之一。在当今经济全球化

时代，品牌已成为全球经济竞争的制高点，知名品牌的数量

和竞争力是一个国家经济实力的象征，代表着国家的信誉和

形象。虽然我国经济实现了跨越式发展，但与发展的速度和

规模相比较，市场主体的品牌建设明显滞后，已经成为我国

经济进一步提高竞争力的重大障碍，培育品牌对我国各类市

场主体来说愈益重要。 

然而迄今为止，在品牌培育领域并没有形成一套权威、



统一的品牌培育标准，各类组织开展的品牌培育活动因缺少

依据，往往缺乏科学性、系统性和持续性。因此，通过制定

品牌培育基础标准，统一品牌培育的基本概念、开展品牌培

育活动的原则、品牌培育的要素等，对组织明确品牌培育的

内涵和工作边界，建立科学系统的品牌培育机制，有效和高

效的持续提升品牌价值，从而推动我国自主品牌的整体国际

竞争力提升，具有重要的指导意义。 

3.主要编制过程 

该标准的编制过程与《企业品牌培育指南》标准保持了

同步。 

2017年 1月至 4月, 研究品牌管理方面的技术和标准现

状，提出草案稿并提交起草工作组成员讨论。 

2017 年 4 月 20 日，起草工作组参加北京会议，会上明

确了《品牌培育 基础》国家标准的总体定位、框架、主要

内容和编写要点等内容。 

2017 年 4月至 7月，编制标准草稿。 

2017 年 8 月 15 日，起草工作组参加了北京研讨会，重

点对本标准草稿与《企业品牌培育指南》标准草稿进行协调

讨论，争取在技术内容、格式上保持一致。会后起草工作组

对标准草稿进行了修改。 

2017 年 9 月 20 日，起草工作组参加了青岛研讨会，对

北京会议纪要进行了详细解读，对各位专家的意见进行了回



顾，在统一思想的基础上，明确了进一步修改思路。 

2017 年 9 月至 11 月，按照青岛研讨会意见，对标准进

行了统一具体修改。 

2017 年 11 月 30日，起草工作组参加了北京研讨会，标

委会秘书处组织召开专家研讨会，对标准进行了专家审查。 

2017 年 12 月至 2018 年 3月，编制单位按专家意见对标

准进行了进一步修订。 

2018 年 3月 30日，形成正式征求意见稿。 

4.主要参加单位和工作成员 

本标准由中国航空综合技术研究所、中国品牌建设促进

会、中国标准化研究院、珠海罗西尼表业有限公司、亚振家

居股份有限公司、依波精品(深圳)有限公司、青岛酷特智能

股份有限公司、青岛啤酒股份有限公司、中国计量大学、深

圳标准化研究院、中国设备监理协会共同负责起草。 

主要成员：周宏宁、孟鹏、卢丽丽、吕安然、康健、吴

芳、田武、江国梁、姚纯、宋银凤、马玉铭、赵文元、乐为、

杨志花、李强。 

二、标准编制原则和主要内容 

1.编制原则 

工作组根据该标准的具体情况制定了标准制定的基本

原则： 

（1）保证标准的先进性、合理性及相关标准的配套性； 



（2）保持标准的继承性与实用性； 

（3）贯彻及引用最新版本的有关基础标准； 

（4）按照 GB/T 1.1－2009《标准化工作导则 第 1部分：

标准的结构和编写》的规定制定本标准。 

2.主要内容 

本标准包括六章。 

第一章为范围说明，本标准适用的相关各类组织。 

第二章为规范性引用文件，主要引用文件为 GB/T 19001

《质量管理体系 要求》、GB/T 29185《品牌价值 术语》。 

第三章为术语和定义说明，GB/T 29185 界定的术语适用

于本标准。 

第四章为品牌培育相关的基本概念。 

第五章为组织开展品牌培育活动依据的原则。 

第六章为品牌培育的基本要素。 

三、标准中有无涉及专利情况 

本标准在制定过程中没有涉及到专利。 

四、预期的社会效益 

《品牌培育 基础》标准是一项基础标准，该标准的制

定，解决在培育品牌过程中，对基本概念、原则和要素无法

统一认识的问题，能够指导企业品牌、产品品牌、区域品牌、

集群品牌等各类品牌的所有者或管理者，提升品牌培育的科

学性和效率。 



五、采用国际标准和国外先进标准情况 

无。 

六、与现行相关法律、法规、规章及相关标准，特别是强制

性标准的协调性 

本标准与现行相关法律、法规、规章及相关标准协调一致。 

七、重大分歧意见的处理经过和依据 

无。 

 


