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中华人民共和国国家标准 

《品牌价值评价 多周期超额收益法》（征求意见稿） 

 

编 制 说 明 

一、 任务来源 

本项任务由全国品牌评价标准化技术委员会（SAC/TC 532）提出并归口。 

二、 目的和意义 

《品牌评价  多周期超额收益法》（GB/T 29188-2012）是我国于 2012年首批发布的品

牌评价领域四项国家标准之一，作为基础标准，通过考虑品牌在未来经济寿命周期内带来

的现金流量，采用适当的折现率转换为现值来实现品牌价值的测算。该方法是对《品牌评

价 品牌价值评价要求》（GB/T 29187-2012）中规定的品牌价值测算中收入途径下的一种方

法——多周期超额收益法的具体化。 

首先，随着品牌评价工作的深入开展，《品牌评价  多周期超额收益法》

（GB/T29188-2012）在测算时存在的一些局限性逐渐显露，例如该方法只能够对评价周期

内连续盈利的企业进行价值测算，对于存在亏损情况的品牌，无法测算其品牌价值，因此，

需对该标准的适用范围进一步明确。其次，随着品牌评价五要素理论的日趋成熟，标准中

有关“品牌强度系数指标体系”的内容，亟需依据五要素理论进行更新及完善。随后，该

标准只针对品牌强度得分给出了具体的计算公式，还需详细解释强度得分与品牌强度系数

之间的数量关系。最后，根据实际的测算过程，对标准中规定的测算步骤进行明确。 

此外，为了进一步结合我国品牌建设的实践需求，需形成有关品牌评价方法的一系列

国家标准，该项标准作为其中之一，也需要和其他标准在术语、参数等众多方面保持一致。 

 

三、  标准修订原则 

1. 与国际标准接轨 

目前，由我国主导制定的 ISO/TC289 首个标准《品牌评价 基础和原则》已进入 DIS

阶段。在该文件中阐述了有形、无形、创新、质量和服务等品牌价值五要素的关系以及对

品牌价值的影响。本标准制定过程中充分吸收了国际标准制定中已达成共识的理念，标准

内容和条款保持与国际一致性。 
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2. 充分开展实证检验 

标准起草过程中，采集了 100家企业开展了品牌价值的测算，同时采用多周期超额收

益法、增量收益法、成本法及市场法等 4种方法，对测算结果进行比较分析，与同期国际

榜单评价结果进行比对，通过反复修改和验证，最终确定了评价模型、参数的计算方法和

取值范围等关键问题。 

四、 标准的起草过程 

1. 成立起草组 

2017年底初成立标准起草组，制定任务计划，明确任务分工，确定主要负责人。 

2. 确定修订原则以及与其他标准的关系 

本标准的修订与增量收益法、成本法及市场法等标准的编制工作同步，为了保证标准

内容的协调性，2017 年 11 月几个标准起草组成员共同开会研讨，确定标准的修订原则、

内容结构框架以及修订中注意的事项。 

3. 形成标准草案 

2017年 12月至 2018年 3月，根据确定的修订原则和基础结构，起草组成员召开了会

议集中进行了认真讨论，研究品牌价值评价方法研究进展和趋势，调研品牌价值评价主流

机构的评价方法及内容要求，特别对测算模型、测算指标、参数范围等重点分析，形成了

标准草案初稿。 

4. 形成征求意见稿 

2018年 5月 9日，起草工作组在上海召开第二次研讨会，重点对本标准的测算模型、

评价过程进行研讨，会后起草工作组对标准草稿进行了修改。 

2018年 8月 3日，起草工作组在北京召开了第三次研讨会，对上海会议纪要进行了详

细解读，对各位专家的意见进行了回顾，在统一思想的基础上，明确了进一步修改思路。 

2018年 8月 4日至 8月 17日，按照北京研讨会意见，对标准进行了统一具体修改。 

2018年 8月 20日，起草工作组在北京召开第四次研讨会,对标准草案进行进一步研讨。 

2018年 8月 21日至 28日，编制单位按第四次研讨会专家意见对标准进行了进一步修

订。 

2018年 8月 28日，形成正式征求意见稿。 

五、 内容介绍及说明 

本标准规定了基于多周期超额收益法的品牌价值评价方法的测算模型、计算方法、指

标体系与过程要求。本标准适用于采用多周期超额收益法开展品牌价值评价的组织，被评
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价品牌需符合如下条件：评价周期内连续盈利等。 

  主要技术内容包括多周期超额收益法的测算模型、模型内各参数的构成及确定方

法、测算过程、数据采集的要求及评价报告。 

 

 

 

 

 

 

 

标准起草组 

二○一八年九月二十三日 


