
   

ICS 03.140 

A 00 

中华人民共和国国家标准  

GB/T XXXXX—XXXX 

               

品牌要素评价 

第 2部分：有形要素 

Evaluation of brand elements－Part 2: Tangible elements 

 

 

（征求意见稿） 

 

XXXX-XX-XX 发布 XXXX-XX-XX 实施 

 

国 家 市 场 监 督 管 理 总 局 

国 家 标 准 化 管 理 委 员 会 

 

发 布 





                                                   

                     GB/T XXXXX—XXXX  

I 

目  次 

前言 ...................................................................................................................................................................... II 

1 范围 .................................................................................................................................................................. 1 

2 规范性引用文件 ............................................................................................................................................... 1 

3 术语和定义 ....................................................................................................................................................... 1 

4 评价指标体系 ................................................................................................................................................... 2 

5 指标测量 ........................................................................................................................................................... 2 

6 结果的计算 ....................................................................................................................................................... 9 

附录 A（资料性附录）本标准所述的指标体系示例..........................................................................................11 

 

 



GB/T XXXXX—XXXX 

II 

前 言  

本标准依据 GB/T 1.1－2009 给出的规则起草。 

本标准由全国品牌评价标准化技术委员会（SAC/TC 532）提出并归口。 

本标准起草单位：中国资产评估协会、中国品牌建设促进会等。 

本标准主要起草人： 

 

 



GB/T XXXXX—XXXX 

1 

品牌要素评价 第 2部分：有形要素 

1 范围 

本标准规定了品牌有形要素的评价要求，包括评价指标体系、指标测量、结果的计算等。 

本标准为组织开展品牌有形要素评价的指标选取和确定提供依据，同时为组织提升品牌价值提供

有形要素改进的指导。 

2 规范性引用文件 

下列文件中的条款通过本标准的引用而成为本标准的条款。凡是注日期的引用文件，仅注日期的版

本适用于本文件。然而，鼓励根据本标准达成协议的各方研究是否可使用这些文件的最新版本。凡是不

注日期的引用文件，其最新版本（包括所有的修改单）适用于本标准。 

GB/T 29185－2012 品牌价值  术语 

GB/T 29187－2012 品牌评价  品牌价值评价要求 

GB/T xxxxx－xxxx 品牌要素评价第 1 部分 通则 

3 术语和定义 

GB/T 29185、GB/T 29186、GB/T 29187 中界定的以及下列术语和定义适用于本文件。 

3.1  

有形要素 tangible elements 

实体控制的可识别且可直接测量的资源，包括但不限于物质资源和财务资源等。 

3.2  

物质资源 material resources  

实体控制的以具体实物形态存在的资产，包括设备、设施、建筑物、土地、存货、矿产，以及其他

对品牌发展有特殊意义的特定地理、气候、自然景观等。 

3.3  

财务资源 financial resources 

体现实体经营能力的货币性资产及经营成果，包括流动资金、股票、期货、债券，以及其他对品牌

发展有特殊意义的投融资能力等。 
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4 评价指标体系 

4.1 评价的主要方面 

评价品牌有形要素时，可以从市场表现、盈利能力、资本结构、营运能力、发展能力、社会人文和

绿色环保七个方面开展。 

4.2 指标体系 

品牌有形要素评价指标框架见图 1。 

 

品牌有形要素评价指标示例见附录A。 

 

5 指标测量 

5.1 市场表现指标 

市场表现指标可从市场规模、市场占有率、市场渗透率及同类排名四个方面进行评价。 

5.1.1 市场规模 

市场规模可以从以下方面评价： 

——产品总体需求量； 

——市场消费总额。 
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图 1 品牌有形要素评价指标框架 
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表 1 市场规模测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

市场规模 

可以从以下方面评

价：产品总体需求量；

市场消费总额。 

定量指标；从年报/可持

续发展报告/行业协会

网站等渠道获取数据，

根据数据打分。 

按照产品总体需求、市场消费

总额等信息，测度未来潜在市

场规模，结合在行业中的表

现，按优秀、较好、一般、较

差分档，给予不同分值。 

测量值取值越大，说明

品牌市场规模表现越

好。 

5.1.2 市场占有率 

市场占有率可从以下方面评价： 

——销售额和销售量分别占全行业同类产品总量之比； 

——本地市场的占有率； 

——本地之外市场的占有率。 

表 2 市场占有率测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

市场占有

率 

可以从以下方面评

价：销售额和销售量

分别占全行业同类产

品总量之比；本地市

场的占有率，本地之

外市场的占有率。 

定量指标；从年报/可持

续发展报告/行业协会

网站等渠道获取数据，

根据数据打分。 

按照市场占有率大小进行评

分，结合在行业中的表现，按

优秀、较好、一般、较差分档，

给予不同分值。 

测量值取值越大，说明

品牌市场占有率表现

越好。 

5.1.3 市场渗透率 

市场渗透率为预期目标的产品或服务，与当时市场可能拥有的产品或服务的比例。 

其计算公式为：市场渗透率=预期市场需求/潜在的市场需求 

表 3 市场渗透率测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

市场渗透

率 

预期目标的产品或服

务，与当时市场可能

拥有的产品或服务的

比例。 

定量指标；从年报/可持

续发展报告/行业协会

网站等渠道获取数据，

根据数据打分。 

市场渗透率=预期市场需求/潜

在的市场需求；将数量、级别、

质量按照等级进行评分。结合

在行业中的表现，按优秀、较

好、一般、较差分档，给予不

同分值。 

测量值取值越大，说明

品牌市场渗透率表现

越好。 

5.1.4 同类排名 

同类排名可以从以下方面评价： 

——收入排名； 

——综合排名。 

  



GB/T XXXXX—XXXX  

4 

表 4 同类排名测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

同类排名 

可以从以下方面评

价：收入排名、综合

排名等。 

定量指标；从年报/可持

续发展报告/行业协会

网站等渠道获取数据，

根据数据打分。 

按照收入排名、综合排名等进

行评分，结合在同类中的表

现，按优秀、较好、一般、较

差分档，给予不同分值。 

测量值取值越大，说明

品牌行业排名表现越

好。 

5.2 盈利能力指标 

盈利能力指标可从收入、连续盈利年数、净资产收益率，及总资产收益率四个方面进行评价。 

5.2.1 收入 

收入是指企业在日常活动中形成的、会导致所有者权益增加的、与所有者投入资本无关的经济利益

的总流入。可以从以下方面进行评价： 

——收入总额。 

表 5 收入测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

收入 
可以从以下方面评

价：收入总额。 

定量指标；从公开信息

或财务报表等渠道获

取数据，根据数据打

分。 

根据在行业中的表现，按优

秀、较好、一般、较差分档，

给予不同分值。 

测量值取值越大，说明

品牌收入表现越好。 

 

5.2.2 连续盈利年数 

连续盈利年数可以从以下方面评价： 

——企业盈利时间长短。 

表 6 连续盈利年数测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

连续盈利

年数 

可以从以下方面评

价：企业盈利时间长

短。 

定量指标；从公开信息

或财务报表等渠道获

取数据，根据数据打

分。 

根据在行业中的表现，按优

秀、较好、一般、较差分档，

给予不同分值。 

测量值取值越大，说明

品牌连续盈利年数表

现越好。 

5.2.3 净资产收益率 

净资产收益率可以反映股东权益的收益水平，以衡量品牌运用股权资本的效率。 

其计算公式为：净资产收益率=税后利润/平均所有者权益 
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表 7 净资产收益率测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

净资产收

益率 

净资产收益率可以反

映股东权益的收益水

平，以衡量品牌运用

股权资本的效率。 

定量指标；从品牌财务

报表等渠道获取数据，

根据数据打分。 

净资产收益率=税后利润/平均

所有者权益。平均所有者权益

是企业所有者权益年初数与

年末数的平均数。所有者权益

包括实收资本、资本公积、盈

余公积和未分配利润等。 

测量值取值越大，说明

品牌净资产收益率表

现越好。 

5.2.4 总资产收益率 

总资产收益率可以反映品牌利用总资产获得收益的能力，以衡量品牌运用资产的效率。 

其计算公式为：总资产收益率=税后利润/平均总资产 

表 8 总资产收益率测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

总资产收

益率 

总资产收益率可以反

映品牌利用总资产获

得收益的能力，以衡

量品牌运用资产的效

率。 

定量指标；从品牌财务

报表等渠道获取数据，

根据数据打分。 

总资产收益率=税后利润/平均

资产总额。平均资产总额是指

企业资产总额年初数与年末

数的平均值，平均资产总额

=(资产总额年初数＋资产总额

年末数)/2。 

测量值取值越大，说明

品牌总资产收益率表

现越好。 

5.3 资本结构指标 

资本结构指标可通过资产负债率进行评价。 

5.3.1 资产负债率 

资产负债率是一项评价品牌负债水平的综合指标，可用于衡量品牌利用债权人资金进行经营活动

能力，也反映债权人资金的安全程度。 

其计算公式为：资产负债率=平均负债总额/平均资产总额 

表 9 资产负债率测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

资产负债

率 

资产负债率是一项评

价品牌负债水平的综

合指标，可用于衡量

品牌利用债权人资金

进行经营活动能力，

也反映债权人资金的

安全程度。 

定量指标；从品牌财务

报表等渠道获取数据，

根据数据打分. 

资产负债率=平均负债总额/平

均资产总额。平均资产总额是

指企业资产总额年初数与年

末数的平均值，平均资产总额

=(资产总额年初数＋资产总额

年末数)/2；平均负债总额是指

企业负债总额年初数与年末

数的平均值，平均负债总额

=(负债总额年初数＋负债总额

年末数)/2 

测量值取值越小，说明

债权人向品牌提供信

贷资金的风险程度越

小，也说明品牌举债经

营能力或有待加强。 

5.4 营运能力指标 
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营运能力指标可从总资产周转率和流动资产周转率两个方面进行评价。 

5.4.1 总资产周转率 

总资产周转率是品牌在一定时期业务收入净额同平均资产总额的比率，可用于综合评价品牌全部

资产的经营质量和利用效率。 

其计算公式为：总资产周转率（次）=营业收入净额/平均资产总额 

表 10 总资产周转率测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

总资产周

转率 

总资产周转率是品牌

在一定时期业务收入

净额同平均资产总额

的比率，可用于综合

评价品牌全部资产的

经营质量和利用效

率。 

定量指标；从品牌财务

报表等渠道获取数据，

根据数据打分。 

总资产周转率（次）=营业收入

净额/平均资产总额。平均资产

总额是指企业资产总额年初

数与年末数的平均值，平均资

产总额=(资产总额年初数＋资

产总额年末数)/2。 

测量值取值越大，说明

品牌总资产周转率表

现越好。 

5.4.2 流动资产周转率 

流动资产周转率是品牌在一定时期内主营业务收入净额同平均流动资产总额的比率，可用于综合

评价品牌资产质量。 

其计算公式为：流动资产周转率=主营业务收入金额/平均流动资产总额 

 

表 11 流动资产周转率测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

流动资产

周转率 

流动资产周转率是品

牌在一定时期内主营

业务收入净额同平均

流动资产总额的比

率，可用于综合评价

品牌资产质量。 

定量指标；从品牌财务

报表等渠道获取数据，

根据数据打分。 

流动资产周转率=主营业务收

入金额/平均流动资产总额。平

均流动资产总额是指企业流

动资产总额的年初数与年末

数的平均值，平均流动资产总

额=(流动资产年初数+流动资

产年末数）/2。 

测量值取值越大，说明

品牌流动资产周转率

表现越好。 

5.5 发展能力指标 

发展能力指标可从营业收入增长率和资本扩张率两个方面进行评价。 

5.5.1 营业收入增长率 

营业收入增长率可以反映品牌相关业务收入的增减变动情况，是评价品牌成长状况和发展能力的

指标。 

其计算公式为：营业收入增长率（%）=本年营业收入增长额/上年营业收入×100% 

  

https://baike.baidu.com/item/%E4%B8%BB%E8%90%A5%E4%B8%9A%E5%8A%A1%E6%94%B6%E5%85%A5%E5%87%80%E9%A2%9D
https://baike.baidu.com/item/%E4%BC%81%E4%B8%9A%E8%B5%84%E4%BA%A7
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表 12 营业收入增长率测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

营业收入

增长率 

营业收入增长率可以

反映品牌相关业务收

入的增减变动情况，

是评价品牌成长状况

和发展能力的指标。 

定量指标；从品牌财务

报表等渠道获取数据，

根据数据打分。 

营业收入增长率（%）=本年营

业收入增长额/上年营业收入

×100%。 

测量值取值越大，说明

品牌营业收入增长率

表现越好。 

5.5.2 资本扩张率 

资本扩张率是反映投资者投入品牌资本的保全性和增长性的指标。 

其计算公式为：资本扩张率=本年股东权益增长额/年初股东权益×100% 

表 13 资本扩张率测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

资本扩张

率 

资本扩张率是反映投

资者投入品牌资本的

保全性和增长性的指

标。 

定量指标；从品牌财务

报表等渠道获取数据，

根据数据打分。 

资本扩张率=本年股东权益增

长额/年初股东权益×100%。 

测量值取值越大，说明

品牌资本扩张率表现

越好。 

5.6 社会人文指标 

社会人文指标可从物质文化遗产和社会关系投入两个方面进行评价。 

5.6.1 物质文化遗产 

物质文化遗产资源可以从以下方面评价： 

——文化和物质遗产价值。 

表 14 物质文化遗产测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

物质文化

遗产 

可以从以下方面评

价：文化和物质遗产

价值。 

定量指标；从年报/可持

续发展报告/颁发奖励

机构的网站/企业网站

等渠道获取数据，根据

数据打分。 

根据品牌物质文化遗产方面

在行业中的表现，按优秀、较

好、一般、较差分档，给予不

同分值。 

测量值取值越大，说明

品牌物质文化遗产表

现越好。 

5.6.2 社会关系投入 

社会关系可以从以下方面评价： 

——供应链关系投入； 

——劳动力关系投入； 

——公众关系投入。 
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表 15 社会关系投入测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

社会关系

投入 

可以从以下方面评

价：供应链关系投入；

劳动力关系投入；公

众关系投入。 

定量指标；从年报/可持

续发展报告/企业网站

等渠道获取数据，根据

数据打分。 

根据品牌供应链关系投入、劳

动力关系投入、公众关系投入

等方面在行业中的表现，按优

秀、较好、一般、较差分档，

给予不同分值。 

测量值取值越大，说明

品牌社会关系投入表

现越好。 

5.7 绿色环保指标 

绿色环保指标可从土地资源环保投入、矿产资源环保投入、生物资源环保投入及水资源环保投入四

个方面进行评价。 

5.7.1 土地资源环保投入 

土地资源环保投入可以从以下方面评价： 

——土地资源环保维护投入； 

——土地资源环保治理投入； 

——土地资源环保研发投入。 

表 16 土地资源环保投入测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

土地资源

环保投入 

可以从以下方面评

价：土地资源环保维

护投入；土地资源环

保治理投入；土地资

源环保研发投入。 

定量指标；从年报/可持

续发展报告/企业网站

等渠道获取数据，根据

数据打分。 

根据品牌土地资源环保维护

投入、土地资源环保治理投

入、土地资源环保研发投入等

方面在行业中的表现，按优

秀、较好、一般、较差分档，

给予不同分值。 

测量值取值越大，说明

品牌土地资源环保投

入表现越好。 

5.7.2 矿产资源环保投入 

矿产资源环保投入可以从以下方面评价： 

——矿产资源环保维护投入； 

——矿产资源环保治理投入； 

——矿产资源环保研发投入。 

表 17 矿产资源环保投入测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

矿产资源

环保投入 

可以从以下方面评

价：矿产资源环保维

护投入；矿产资源环

保治理投入；矿产资

源环保研发投入。 

定量指标；从年报/可持

续发展报告/企业网站

等渠道获取数据，根据

数据打分。 

根据品牌矿产资源环保维护

投入、矿产资源环保治理投

入、矿产资源环保研发投入等

方面在行业中的表现，按优

秀、较好、一般、较差分档，

给予不同分值。 

测量值取值越大，说明

品牌矿产资源环保投

入表现越好。 
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5.7.3 生物资源环保投入 

生物资源环保投入可以从以下方面评价： 

——生物资源环保维护投入； 

——生物资源环保治理投入； 

——生物资源环保研发投入。 

表 18 生物资源环保投入测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

生物资源

环保投入 

可以从以下方面评

价：生物资源环保维

护投入；生物资源环

保治理投入；生物资

源环保研发投入。 

定量指标；从年报/可持

续发展报告/企业网站

等渠道获取数据，根据

数据打分。 

根据品牌生物资源环保维护

投入、生物资源环保治理投

入、生物资源环保研发投入等

方面在行业中的表现，按优

秀、较好、一般、较差分档，

给予不同分值。 

测量值取值越大，说明

品牌生物资源环保投

入表现越好。 

5.7.4 水资源环保投入 

水资源环保投入可以从以下方面评价： 

——水资源环保维护投入； 

——水资源环保治理投入； 

——水资源环保研发投入。 

表 19 水资源环保投入测量 

指标名

称 
说明 属性 

测量、公式及数据元素计

算 
测量值解释 

水资源环

保投入 

可以从以下方面评

价：水资源环保维护

投入；水资源环保治

理投入；水资源环保

研发投入。 

定量指标；从年报/可持

续发展报告/企业网站

等渠道获取数据，根据

数据打分。 

根据品牌水资源环保维护投

入、水资源环保治理投入、水

资源环保研发投入等方面在

行业中的表现，按优秀、较好、

一般、较差分档，给予不同分

值。 

测量值取值越大，说明

品牌水资源环保投入

表现越好。 

6 结果的计算 

有形要素评价结果（𝐾）由市场表现（𝐾1）、盈利能力（𝐾2）、资本结构（𝐾3）、营运能力（𝐾4）、

发展能力（𝐾5）、社会人文（𝐾6）和绿色环保（𝐾7）组成，按式（1）计算： 

𝐾 = ∑ 𝐾𝑖 ×𝑊𝑖
7
𝑖=1       （1） 

式中： 

𝐾  ——有形要素得分； 

𝐾𝑖  ——第 i 个指标的评估值； 

𝑊𝑖  ——第 i 级指标对质量要素得分的影响权重。 

当𝐾𝑖指标下存在下级指标时，其评估值按式（2）计算： 
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𝑲𝒊 = ∑ ∑ 𝑲𝒋𝒕 ×𝑾𝒋𝒕
𝒕
𝒕=𝟏

𝒋
𝒋=𝟏      （2） 

式中： 

𝐾𝑖  ——第 i 个指标的评估值； 

𝐾𝑗𝑡  ——i 指标下的第 j 个指标下的第 t 个指标的评估值； 

𝑊𝑗𝑡  ——i 指标下的第 j 个指标下的第 t 个指标对𝐾𝑖指标的影响权重。 
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附录 A 

（资料性附录） 

本标准所述的指标体系示例 

表A.1给出了品牌有形要素评价指标示例。每一指标集可以用具体指标进行分析。评价人员宜根据

具体情况合理选取相应指标。 

 

表 A.1 评价指标示例 

评价 

要素 

及分值 

一级指

标及分

值 

二级 

指标 

及分值 

指标含义 
指标

性质 
评价方式 

评价资

料 
评分标准 品牌评分规则 

有形 

要素

（200） 

市场 

表现 

指标

（40） 

市场 

规模

（10） 

可以从以下方面评价： 

产品总体需求量； 

市场消费总额。 

定量

指标 

直接获取

数据，根据

数据打分 

年报 / 可

持续发展

报告 / 行

业协会网

站等 

按照产品总体需

求、市场消费总

额等信息，测度

未来潜在市场规

模，结合在行业

中的表现，按优

秀、较好、一般、

较差分档。 

在市场中总体表

现： 

优秀：8-10 分 

较好：6-7 分 

一般：5-6 分 

较差：5 分以下 

市场 

占有率

（10） 

可以从以下方面评价： 

销售额和销售量分别占全

行业同类产品总量之比； 

在本地市场的占有率，在

本地之外市场的占有率。 

定量

指标 

直接获取

数据，根据

数据打分 

年报 / 可

持续发展

报告 / 行

业协会网

站等 

按照市场占有率

大小进行评分，

结合在行业中的

表现，按优秀、较

好、一般、较差分

档。 

在行业中总体表

现： 

优秀：18-20 分 

较好：15-17 分 

一般：11-14 分 

较差：10 分以

下 

市场 

渗透率

（10） 

预期目标的产品或服务，

与当时市场可能拥有的产

品或服务的比例，称为市

场渗透率。计算公式为预

期市场需求/潜在的市场

需求。 

定量

指标 

计算，根据

数据打分 

年报 / 可

持续发展

报告 / 行

业协会网

站等 

将数量、级别、质

量按照等级进行

评分。结合在行

业中的表现，按

优秀、较好、一

般、较差分档。 

在市场中总体表

现： 

优秀：8-10 分 

较好：6-7 分 

一般：5-6 分 

较差：5 分以下 

同类 

排名

（10） 

可以从以下方面评价： 

收入排名； 

综合排名。 

定量

指标 

直接获取

数据，根据

数据打分 

年报 / 可

持续发展

报告 / 行

业协会网

站等 

按照收入排名、

综合排名等进行

评分，结合在同

类中的表现，按

优秀、较好、一

般、较差分档。 

在市场中总体表

现： 

优秀：8-10 分 

较好：6-7 分 

一般：5-6 分 

较差：5 分以下 

盈利 

能力 

指标

（40） 

收入 

（10） 

可以从以下方面评价： 

收入总额。 

定量

指标 

直接获取

数据，根据

数据打分 

公开信息

或财务报

表等 

根据在行业中的

表现，按优秀、较

好、一般、较差分

档。 

在行业中总体表

现： 

优秀：8-10 分 

较好：6-7 分 

一般：5-6 分 

较差：5 分以下 
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表 A.1 （续） 

评价 

要素 

及分值 

一级指

标及分

值 

二级 

指标 

及分值 

指标含义 
指标

性质 
评价方式 

评价资

料 
评分标准 品牌评分规则 

有形 

要素

（200） 

盈利 

能力 

指标

（40） 

连续 

盈利 

年数

（10） 

可以从以下方面评价： 

企业盈利时间长短。 

定量

指标 

直接获取

数据，根据

数据打分 

公开信息

或财务报

表等 

根据在行业中的

表现，按优秀、较

好、一般、较差分

档。 

在行业中总体表

现： 

优秀：8-10 分 

较好：6-7 分 

一般：5-6 分 

较差：5 分以下 

净资产

收益率

（10） 

净资产收益率=税后利润/

平均所有者权益。平均所

有者权益是企业所有者权

益年初数与年末数的平均

数。所有者权益包括实收

资本、资本公积、盈余公积

和未分配利润等。 

定量

指标 

计算，根据

数据打分 

财务报表

等 

根据企业实际净

资产收益率： 

15.9 以上： 优秀 

11.7-15.9： 良好 

-1-11.7： 一般 

-1 以下： 较差 

在行业中总体表

现： 

优秀：8-10 分 

较好：6-7 分 

一般：5-6 分 

较差：5 分以下 

总资产

收益率

（10） 

总资产收益率=税后利润/

平均资产总额。平均资产

总额是指企业资产总额年

初数与年末数的平均值，

平均资产总额=(资产总额

年初数＋资产总额年末

数)/2 

定量

指标 

计算，根据

数据打分 

财务报表

等 

根据企业实际总

资产收益率： 

12.3 以上： 优秀 

8.9-12.3： 较好 

2.6-8.9： 一般 

2.6 以下： 较差 

在行业中总体表

现： 

优秀：8-10 分 

较好：6-7 分 

一般：5-6 分 

较差：5 分以下 

资本 

结构 

指标

（20） 

资产 

负债率

（20） 

资产负债率=平均负债总

额/平均资产总额。平均负

债总额是指企业负债总额

年初数与年末数的平均

值，平均负债总额=(负债

总额年初数＋负债总额年

末数)/2 

定量

指标 

计算，根据

数据打分 

财务报表

等 

企业实际资产负

债率： 

18.7 以下： 优秀 

18.7-28.7： 较好 

28.7-65.7：一般 

65.7 以上： 较差 

在行业中总体表

现： 

优秀：18-20 分 

较好：15-17 分 

一般：11-14 分 

较差：10 分以

下 

营运 

能力 

指标

（20） 

总资产

周转率

（10） 

总资产周转率（次）=营业

收入净额/平均资产总额。

平均资产总额是指企业资

产总额年初数与年末数的

平均值，平均资产总额

=(资产总额年初数＋资产

总额年末数)/2 

定量

指标 

计算，根据

数据打分 

财务报表

等 

根据企业实际总

资产周转率： 

1.2 以上： 优秀 

0.9-1.2： 较好 

0.3-0.9： 一般 

0.3 以下： 较差 

在行业中总体表

现： 

优秀：8-10 分 

较好：6-7 分 

一般：5-6 分 

较差：5 分以下 

流动 

资产 

周转率

（10） 

流动资产周转率=主营业

务收入金额/平均流动资

产总额。平均流动资产总

额是指企业流动资产总额

的年初数与年末数的平均

值，平均流动资产总额

=(流动资产年初数+流动

资产年末数）/2 

定量

指标 

计算，根据

数据打分 

财务报表

等 

根据企业实际流

动资产周转率： 

2.6 以上： 优秀 

1.8-2.6： 较好 

0.5-1.8： 一般 

0.5 以下： 较差 

在行业中总体表

现： 

优秀：8-10 分 

较好：6-7 分 

一般：5-6 分 

较差：5 分以下 

发展 

能力 

指标

（20） 

营业 

收入 

增长率

（10） 

营业收入增长率（%）=本

年营业收入增长额/上年

营业收入×100% 

定量

指标 

计算，根据

数据打分 

财务报表

等 

根据企业实际收

入增长率： 

50.4 以上： 优秀 

23.5-50.4： 较好 

-16.6-23.5： 一般 

-16.6 以下： 较

差 

在行业中总体表

现： 

优秀：8-10 分 

较好：6-7 分 

一般：5-6 分 

较差：5 分以下 
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表 A.1 （续） 

评价 

要素 

及分值 

一级指

标及分

值 

二级 

指标 

及分值 

指标含义 
指标

性质 
评价方式 

评价资

料 
评分标准 品牌评分规则 

有形 

要素

（200） 

发展 

能力 

指标

（20） 

资本 

扩张率

（10） 

资本扩张率=本年股东权

益增长额/年初股东权益

×100% 

定量

指标 

计算，根据

数据打分 

财务报表

等 

根据企业实际资

本扩张率： 

92.6 以上： 优秀 

34-92.6： 较好 

-0.2-34： 一般 

-0.2 以下： 较差 

在行业中总体表

现： 

优秀：8-10 分 

较好：6-7 分 

一般：5-6 分 

较差：5 分以下 

社会 

人文 

指标

（40） 

物质 

文化 

遗产

（20） 

文化和物质遗产价值 
定量

指标 

直接获取

数据，根据

数据打分 

年报 / 可

持续发展

报告 / 颁

发奖励机

构的网站

/ 企 业网

站等 

根据在行业中的

表现，按优秀、较

好、一般、较差分

档。 

在行业中总体表

现： 

优秀：18-20 分 

较好：15-17 分 

一般：11-14 分 

较差：10 分以

下 

社会 

关系 

投入

（20） 

可从以下方面评价： 

供应链关系投入； 

劳动力关系投入； 

公众关系投入。 

定量

指标 

直接获取

数据，根据

数据打分 

年报 / 可

持续发展

报告 / 企

业网站等 

根据在行业中的

表现，按优秀、较

好、一般、较差分

档。 

在行业中总体表

现： 

优秀：18-20 分 

较好：15-17 分 

一般：11-14 分 

较差：10 分以

下 

绿色 

环保 

指标

（20） 

土地 

资源 

环保 

投入

（5） 

可从以下方面评价： 

土地资源环保维护投入； 

土地资源环保治理投入； 

土地资源环保研发投入。 

定量

指标 

直接获取

数据，根据

数据打分 

年报 / 可

持续发展

报告 / 企

业网站等 

根据在行业中的

表现，按优秀、较

好、一般、较差分

档。 

在行业中总体表

现： 

优秀：5 分 

较好：4 分 

一般：2-3 分 

较差：1 分 

矿产 

资源 

环保 

投入

（5） 

可从以下方面评价： 

矿产资源环保维护投入； 

矿产资源环保治理投入； 

矿产资源环保研发投入。 

定量

指标 

直接获取

数据，根据

数据打分 

年报 / 可

持续发展

报告 / 企

业网站等 

根据在行业中的

表现，按优秀、较

好、一般、较差分

档。 

在行业中总体表

现： 

优秀：5 分 

较好：4 分 

一般：2-3 分 

较差：1 分 

生物 

资源 

环保 

投入

（5） 

可从以下方面评价： 

生物资源环保维护投入； 

生物资源环保治理投入； 

生物资源环保研发投入。 

定量

指标 

直接获取

数据，根据

数据打分 

年报 / 可

持续发展

报告 / 企

业网站等 

根据在行业中的

表现，按优秀、较

好、一般、较差分

档。 

在行业中总体表

现： 

优秀：5 分 

较好：4 分 

一般：2-3 分 

较差：1 分 

水资源

环保 

投入

（5） 

可从以下方面评价： 

水资源环保维护投入； 

水资源环保治理投入； 

水资源环保研发投入。 

定量

指标 

直接获取

数据，根据

数据打分 

年报 / 可

持续发展

报告 / 企

业网站等 

根据在行业中的

表现，按优秀、较

好、一般、较差分

档。 

在行业中总体表

现： 

优秀：5 分 

较好：4 分 

一般：2-3 分 

较差：1 分 

 


